i

S

*\\\\\

N
S

ayUunuUfuANsduasuNsYiaaeIUsednl 2562
n1svisaiigaurelszmalng (nnn.)

uuUFtRnsdnasunsiedienuszsnd 2562 ves v, favhiuneldnseunuifnves
LNUgNSAanIuIRTEeY 20 U (WA 2560-2579) unufmuiasvgianazdinuuiaidatun 12
ulgunefzuna Aannenisiauiasegia : lueadsamalng 4.0 unuiauinisieuilouisna
atiufl 2 WA 2560-2564 WazuNUAGMAY NN, WA, 2560-2564 (QUUNUNIU N.A. 2562-2564)
nuanfunmsiianeitadsundesluaniunsaitegtuuazuuilibilueuian iolld unudiin
Usglevlausemaynfnariussavsnaggn

alavasuuuufianis
ysdnisiluunasioniietveniluy (Preferred Destination) 813898U fensiiiusela

n1ansvieaLiisetssieiiles aunauaziisilunisiiauenuAIveanisieaiieIUstnalng
flagvinliinveadioaldsudsraunisaifinssnuan (Value for Experience) uazilayumostnailiiy
FInanni1sdudaaunialnetanizdu (Unique Local Thai Experience) aeldinissiiinaiuy
vugudeyaegraiuinnssy Suiliannudenisvesgnauasiidiuladiude Suiinveusodeny
dawnndenuaraiunundundeannelulivesdu

wWnaneselaninsau

Y 2562 AANUSENANELTIAITIYIOUAU 1 T4 4 vaaUsemeanas1aselan1anisviaaden
gaanvedlan lnaimuadhmnesgldsiumnmsvenfieniinduiovas 11.5 Wnadusglafiinan
AANARANIUSEIALRLTUS8AY 12 wazsalnlulssimaliuTusesay 10

unuduasunviaafisanaasisuszine
Suatdvuneseldnianisviendiornmsinfutudesay 12 Ineldnainszevlnduas
JrEENanene aannewlekaswlIRnle Wulesesas 12 satnszeznaluwaslna Ae glsy awusng
Az Juponnans wazuensni wiulndesar 11 v Whimindediuseldaneainedouaruddinld
Soway 65 mmzﬁmmmqbﬂ BIRIEIY mzi’uaaﬂﬂmqLLazLLaW'%ﬂ']agjﬁéi’mmu%faaaz 35

NAN19NTTEUEIUNAIAAIIUTZLNA

seenusieliuszmAlneduumamisaiioaitugamnevmemssenioudmiutinvieaiieaiolan
Uiulassadranantinvisaiieagngunannsziunans-uy wasiiinsieldedsdsduanmaiiulaves
Aldinennisvuinvieadieon enslgwuliinveaiisnfunanduiaUszaunisaiads
Thai Unique Local Experience W1uiAutley “Amazing Thailand: Open to the New Shades”
Tnevnviendierasldnumiulszaunisaivondioafildmdoudilnululan dudatmusssuiiude
WUaInIuNIAaLIaN LLGi§&ﬂﬂﬂ§UE]'lEJﬂ’;’]§JLﬁﬂﬁ/]ﬂ@&hﬂﬁﬂgiﬂj Auvissdundonuvsduuazuanilidey
Qﬁﬂﬁymwﬁé{"mmammmﬁaa Juidudszauniseifiasdavszamduiaeuinrondioatesnanie
Inlauazdnigia Aelanisaniduanu 3 dansvan Usznausme

AR RNy, 9 1
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